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ВВЕДЕНИЕ

В современных условиях актуальными выступают вопросы исследования экономической сущности анализа финансовых результатов организации, механизма и источников их формирования. Для того, чтобы максимизировать доходы предприятия нужно детально анализировать структуру доходов, источники их формирования и исследовать факторы, влияющие на финансовые результаты предприятия.

С каждым годом возрастает роль и значение анализа деятельности предприятий, как для самой организации, так и для ее филиалов, клиентов и государства в целом. Регулярное проведение организацией анализа своей деятельности позволяет ей эффективно управлять такими составляющими, как себестоимость и ценовая политика для максимизации прибыли и обеспечения стабильного финансового результата предприятия.

Цель работы – теоретическое и практическое освещение сущности финансовых результатов деятельности ИП Верховцева Н.В. 
Исходя из цели, были сформулированы следующие задачи:

· рассмотреть теоретические аспекты анализа себестоимости продукции и ценовой политики предприятия;
· проанализировать себестоимость продукции и ценовой политики ИП Верховцева Н.В;

· разработать мероприятия по улучшению финансовых результатов ИП Верховцева Н.В.

Объект исследования. Анализ финансовых результатов деятельности предприятие ИП Верховцева Н.В. и ее составляющих.

Предмет исследования. Методические и теоретические основы оценки финансовых результатов деятельности ИП Верховцева Н.В.

Методы исследования. При написании работы были использованы такие специальные и общенаучные методы и приемы, как: синтез и анализ, индукция, дедукция, обобщения, диалектический метод, сравнительный, графический, табличный.

Информационная база исследования. Рассмотрена в работах по проблемам организации и методики финансового результата, доходов, расходов организации, были рассмотрены в трудах таких ученых как А.М. Герасимовича, М.Т. Белухи, А.С. Бородкина, Ф.Ф. Бутинцы, Б.И. Валуева, А.М. Мороза, Г.Г. Кирейцева, Н.Г.Маслака, А.А. Климова, Л.В. Самохин, С.Б. Шипина и других.
Структурно выпускная квалификационная работа состоит из введения в котором сформулирована актуальность исследования, представлены предмет и объект исследования, обозначены цель и задачи исследования.

В первой главе выпускной квалификационной работы, сформулированы теоретико-методические основы оценки себестоимости, финансовых результатов и ценовой политики компании.
Во второй главе исследования, проанализирована деятельность предприятия ИП Верховцева Н.В., также представлена оценка себестоимости и ценовой политики исследуемой организации.

В третьей главе выпускной работы, разработаны основные мероприятия по совершенствованию финансовых результатов на предприятии ИП Верховцева Н.В. и экономическая оценка предложенных мероприятий.
1. ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ АСПЕКТЫ АНАЛИЗА СЕБЕСТОИМОСТИ ПРОДУКЦИИ И ЦЕНОВОЙ ПОЛИТИКИ ПРЕДПРИЯТИЯ

1.1. Методика анализа финансовых результатов деятельности 
предприятия

Сегодня проблемами организации и анализа финансовых результатов занимается большое количество экономистов и ученых, в частности Андреева И.А., Андреева В.А., Захарченко В.И., Лазаришина И. Д., Мных Е.В., Райковская И. Т., Савицкая Г.В. и другие. 
Общие проблемы учета и анализа финансовых результатов в условиях рыночной экономики исследовались многими отечественными учеными. Значительное внимание им было уделено в трудах Лесничей Т.В., Чмутова В. П., Мочалина С. М., Поспелов А. В., Яриш П. М., Касьянова Ю. В., Лазарева А. С. и др.

Все они уделяют значительное внимание теоретическим подходам к решению проблем, с которыми могут столкнуться субъекты хозяйствования, осуществляющие разработку рекомендаций по изучению финансового результата организаций.
При установке и развития рыночных отношений большое значение приобретает качественный анализ финансовых результатов деятельности предприятий. Своевременный и объективный анализ финансовых результатов способствует повышению эффективности деятельности предприятий, его инвестиционной привлекательности и деловой активности, наиболее рациональному и эффективному использованию материальных, трудовых и финансовых ресурсов, устранению лишних, экономически неоправданных расходов. Достоверная информация о полученных результатах финансового анализа необходимы для принятия эффективных управленческих решений, что в свою очередь приведет к достижению значительной экономической эффективности производства и рентабельности продукции. Правильно выбранный подход к анализу финансовых результатов требуется для их планирования и прогнозирования в будущем периоде.

Вместе с тем величина финансового результата определяет возможность дальнейшего развития и создает запасы финансовой устойчивости, которая позволяет предприятию оперативно реагировать на изменения в рыночной конъюнктуре, поэтому актуальным является отработка методических вопросов анализа финансовых результатов.
Исследуя методику анализа финансовых результатов деятельности предприятия, целесообразно проанализировать, что же собой представляет финансовый результат.

Согласно, определению Савицкой Г.В.,  «финансовый результат – это конечный экономический итог хозяйственной деятельности предприятия в форме прибыли или убытка «.
Основными задачами анализа финансовых результатов деятельности предприятия являются:
· оценка динамики, объемов, качества и структуры финансовых результатов;
· выявление факторов и количественная оценка их влияния на финансовые результаты;
· установление целесообразности и эффективности использования прибыли;
· определения резервов роста прибыли и рентабельности, разработка рекомендаций по их внедрению.
Подходы к организации анализа финансовых результатов в значительной степени определяются особенностями методологии учета доходов, расходов и результатов деятельности предприятия, а также формированием элементов отчета о совокупном доходе. Эти особенности в общем виде можно охарактеризовать следующим образом:
· новое понимание учетной политики - расширения самостоятельности предприятий по выбору методов учета отдельных операций, что влияет на величину финансовых результатов;
· классификацией хозяйственной деятельности предприятия по видам деятельности: операционная, инвестиционная и финансовая деятельность;
· система показателей финансовых результатов, которые формируются в учете и отображаются в финансовой отчетности предприятия: валовая прибыль (убыток), финансовый результат от операционной деятельности; финансовый результат от обычной деятельности до и после налогообложения; чистая прибыль (убыток) нераспределенная прибыль (непокрытый убыток) совокупный доход;
· определение величины финансовых результатов по видам деятельности предприятия путем сопоставления соответствующих сумм доходов и расходов;
· алгоритм формирования чистой прибыли (убытка) [1, с. 219].
В процессе организации анализа финансовых результатов на первом этапе необходимо:
· оценить их уровень и динамику;

· исследовать структуру прибыли отчетного периода (осуществить вертикальный анализ);

· определить изменение отдельных составляющих и их влияние на сумму прибыли и изменение темпов рост прибыли в разрезе отдельных составляющих частей (горизонтальный анализ) и др.

Далее в процессе аналитического исследования нужно провести оценку выполнения плана по величине прибыли, который в рыночных условиях имеет не директивный, а прогнозный характер на ближайшую перспективу. Такой план учитывает реальные возможности предприятия получить прибыль, а следовательно, является инструментом перспективного анализа.
Следующим шагом после оценки динамики финансовых результатов является проведение анализа их структуры. Но перед этим целесообразно проанализировать структуру доходов и расходов, ведь в ходе их сравнения и определяются финансовые результаты. 
Анализ структуры и динамики доходов и расходов свидетельствует о целесообразности произведенных расходов по сравнению с полученными доходами. Наряду с затратами анализируется также структура вычетов из дохода (косвенные налоги, скидки и т.д.).
Изучение качества прибыли осуществляется по многим критериям, главными из которых являются: достоверность, реальность отчетности, частота изменения учетной политики и ее влияние на формирование финансовых результатов, стабильность основных составляющих финансового результата, деловой имидж предприятия и тому подобное.
Методологические аспекты анализа финансовых результатов деятельности субъектов хозяйствования, достаточно широко освещены в нормативных документах, а также научной и учебно-методической литературе. Исследование литературных источников показали отсутствие единства подходов к анализу финансовых результатов деятельности предприятий в отечественной практике.

Метод анализа финансовых результатов - это прием, подход, способ изучения финансовых результатов в их динамике и статике. Методика анализа финансовых результатов - это алгоритм, последовательность выполнения методов. 
Инструменты анализа позволяют установить и оценить общее финансовое состояние предприятия путем определения системы последовательности проведения расчетов финансовых результатов.

Основным информационным источником для анализа формирования, динамики и структуры показателей финансовых результатов по видам деятельности является баланс форма № 2.

Для совершенствования анализа финансовых результатов Лесничая Т. В. предложила использовать технологию финансового анализа доходности предприятия, представленную в таблице 1.
Таблица 1
Методика анализа финансовых результатов предприятия

	Этапы
	Инструментарий
	Полученные результаты

	Анализ
основных показателей эффективности финансовой сферы
	Коэффициентный метод, сравнительный метод, методы горизонтального, вертикального и сравнительного анализа
	Состояние финансовой деятельности и финансовые возможности предприятия

	Анализ
основных показателей производственной сферы
	
	Степень годности основных производственных фондов, уровень использования основных способов и материалов о доходности предприятия

	Анализ
основных показателей развития предприятия
	
	Состояние производства и финансовых результатов;
определение перспектив для развития и закрепления позиций на рынке

	Анализ себестоимости по элементам операционных расходов
	Методы вертикального, горизонтального сравнительного анализа
	Изменение за период величины затрат на производство, которые входят в себестоимость продукции

	Анализ структуры бухгалтерского баланса
	Методы вертикального, горизонтального и сравнительного анализа
	Величина изменений, которые произошли за рассматриваемый период и определение последствий

	Анализ финансового состояния предприятия
	Коэффициентный метод, горизонтальный сравнительный анализ
	Уровень финансовых результатов, которые обусловливают возможности предприятия

	Анализ расходов от нехватки
	Метод относительных разниц
	Уровень расходов от нехватки на производстве

	Анализ
рентабельности
продукции
	Метод базисных подстановок
	Оценка эффективности и рациональности использования вложенных средств

	Построение экономико-математических моделей

	Построение линейной многофакторной регрессионной экономико-математической модели
	Методы корреляционного и регрессионного анализа
	Выявление общих закономерностей, связей и зависимости между чистой прибылью и влияющих на нее факторов

	Формирование выводов об общем состоянии предприятия, выделение наиболее весомых показателей влияния на доходы и целесообразность принятия соответствующих управленческих решений


Эта методика включает четыре этапа и соответствующих подэтапа. Она основана на применении коэффициентного метода, на горизонтальном вертикальном и сравнительном анализе, методе относительных разниц, методе базисных подстановок, а также на методах корреляционного и регрессионного анализа. В ней отражаются сразу инструменты, которые использовались на каждом этапе (подэтапе) анализа, и результаты, которые будут получены после этого. Эта технология анализа позволяет предприятию получить результаты, по которому руководство предприятия сможет сделать выводы для принятия эффективных управленческих решений [1].

Однако согласно их исследованиям, не все из перечисленных методов могут найти непосредственное применение в рамках финансового анализа, поскольку для эффективного проведения анализа следует опираться только на основные финансовые инструменты.

Достаточно актуальная и интересная информация о методических подходах анализа финансовых результатов присутствует в работе Чмутова В. П. Научная новизна исследования в его работе базируется на использовании новой методики расчета рентабельности. Она предлагает формировать финансовые показатели деятельности предприятия на основе расчета уровня рентабельности по чистой денежным потоком [2]:

[image: image1] По мнению Чмутов В. П., целесообразно использовать величину чистого денежного потока для расчета показателей рентабельности, поскольку величина чистой прибыли, указанной в отчетности, не отражает реальной суммы средств, которыми может распоряжаться предприятие, через признание доходов и расходов независимо от того, получены или уплачены соответствующие денежные суммы [2].

Мочалина С. М. и Поспелов А. В. построили свой алгоритм проведения анализа финансовых результатов, в основе которого лежит структурно-динамический анализ в сочетании с факторным анализом, оценкой коэффициентов, анализом показателей рентабельности и интегральным анализом на конечном этапе. Они акцентировали внимание на том, что анализ финансовых результатов следует проводить, соблюдая логику движения от общего к частному, а дальше к определению влияния частного на общее. Иначе говоря, сначала анализируются обобщающие показатели финансовых результатов по видам их деятельности (операционная, финансовая, инвестиционная) в их динамике, затем изучается их структура, определяется изменение в рассматриваемом периоде относительно базисного периода или бизнес-плана; выявляются факторы, действие которых привело к изменениям [3].
[image: image2]
Согласно исследованию Лазаревой А. С., в экономическом анализе,  при оценке финансовых результатов следует строить и использовать экономико-математические модели с помощью корреляционно-регрессионного метода. Значительное преимущество данного метода заключается в наглядности отображения динамики и изменений показателей, которые анализируются. Кроме того, есть возможность определить прогнозируемые величины в будущем периоде. Однако следует отметить, что не все явления и процессы можно формализовать для включения в математическую модель. Кроме того, стоит заметить, что ни одна модель не дает абсолютно точной характеристики исследуемых экономических процессов [5].

Таким образом, рассмотрев и проанализировав методики анализа финансовых результатов деятельности предприятий, предложенных различными авторами, можно утверждать, что не существует единых методических подходов к анализу финансовых результатов.

Сложность и разнообразие методик зависит от уровня управления: чем ниже по иерархии уровень управления, тем более упрощенные проблемы и методики анализа, и наоборот, чем выше уровень управления, тем сложнее возникают проблемы, которые соответственно, требуют применения наиболее совершенной методики анализа финансовых результатов деятельности предприятий.

Правильно выбранная методика анализа финансовых результатов может стать основой для получения достоверных показателей, а значит, максимально эффективного использования финансовых ресурсов предприятия, соблюдение расчетной и кредитной дисциплины, достижение рационального соотношения собственных и привлеченных средств, финансовой устойчивости с целью эффективного функционирования предприятия.
1.2. Методика анализа ценовой политики предприятия
Процесс ценообразования связан с эффективностью самой ценовой политики. П. Дойль выделяет следующие основные принципы эффективного ценообразования [4]:
1. ценообразование должно основываться на ценности продукта для потребителя, а не на затратах на производство. Расходы на продукцию формируют лишь нижнюю границу, ниже которой предприятие не может установить цену; 
2. после того, как потребители предоставляют оценку ценности продукта или услуге, цены должны быть сформированы таким образом, что разница в ценностях была капитализирована; 
3. ценовые решения должны предупреждать реакцию конкурентов и их долгосрочные задачи на рынке; 
4. ценовая политика должна быть интегрирована вместе со стратегическим позиционированием фирмы и ее целями. 
Рассмотрим более подробно подходы к формированию и реализации ценовой политики предприятия.
Как свидетельствуют литературные источники, посвященные вопросам ценообразования, на сегодняшний день можно выделить два подхода ценовой (табл. 2).
Таблица 2 

Подходы к формированию и реализации ценовой политики предприятия
	Основные аспекты процесса формирования ценовой политики
	Подходы к ценообразованию

	
	Традиционный подход
	Маркетинговый подход

	Информационное обеспечение процесса ценообразования
	Предусматривает учет информации o расходах, объемах реализации, государственной политике
	Включает систематический сбор и обработку информации о покупателях, о рынке в целом, конкурентах

	Оценка факторов ценообразования
	Основное внимание уделяется анализу расходов;
	Комплексная оценка внешних и внутренних факторов ценообразования

	Установление целей ценовой политики
	Определение целей на основании положения на предприятии;
	Осуществляется на основе комплексной оценки факторов ценовой политики, исходя из стратегических маркетинговых целей предприятия.


Продолжение таблицы 2
	Оценка спроса покупателей
	производится комплексный анализ спроса с позиции ценности потребителя;
	выступает отправной точкой ценовых решений на предприятии, проводиться систематично, предусматривает количественный и качественный анализ ценовой чувствительности потребителей.

	Анализ расходов
	Выступает отправной точкой всех ценовых решений;
	Осуществляется с целью определения минимального уровня розничной цены.

	Анализ конкуренции
	Отсутствует систематическое и всестороннее изучение товаров и цен конкурентов;
	мониторинг цен конкурентов является обязательным этапом процесса формирования ценовой политики.

	Выбор метода ценообразования
	Использование затратного ( «затраты плюс прибыль «) метода ценообразования
	Осуществляется, исходя из оценки спроса покупателей, соотношение рыночных факторов, целей ценообразования

	Мероприятия по корректировке цен
	Игнорирование фактора спроса покупателей при разработке мероприятий по корректировке цен;
	Определение системы корректировок с целью максимального удовлетворения спроса покупателей. Проведения мероприятий по переоценке товаров на основе изучения спроса потребителей.

	Оценка ценовых рисков
	Отсутствует учет влияния ценовых рисков в процессе формирования ценовой политики.
	Выявление и анализ факторов и уровня ценовых рисков, разработка мероприятий по их снижению.


 
Сравнение двух подходов к формированию и реализации ценовой политики предприятия (табл. 2) позволяет отметить, что традиционный подход ориентируется преимущественно на внутренние показатели и цели предприятия, то есть не учитывает в полной мере такой рыночный фактор как спрос. Маркетинговый подход базируется на полном комплексе рыночных факторов, выражаются категориями спроса и предложения. По маркетинговому подходу предприятие пытается установить такую ​​цену, которая бы не только максимально отражала мотивы производителя, а одновременно учитывала ценность товара для потребителей. Однако такое комплексное понимание необходимости охвата рыночных факторов и их счет в ценовой политике зависит и от выбранных методов ценообразования. То есть каждый из указанных подходов может быть выражен соответствующими методами ценообразования, а значит и формированием и реализацией ценовой политики предприятия. Эти методы целесообразно сгруппировать в три группы: затратные методы, параметрические и рыночные методы. С традиционным подходом относятся расходные и параметрические методы. Маркетинговый подход оперирует рыночными методами ценообразования. Каждая группа методов расчета цены имеет различную ориентацию и методику расчета. Характеристика этих методов приведена в таблице 3.
Таблица 3
Сравнительная характеристика методов ценовой политики
	Метод
	Характеристика метода
	Ориентация метода
	Группа

	Средние издержки + прибыль
	Формируется на основе стандартной модели  «затраты + прибыль «. Существует два варианта: с учетом полных затрат; с использованием предельных издержек. Гарантирует фирме достаточный доход для покрытия всех расходов, однако не учитывает спрос, что может привести к затовариванию складов и несения убытков;
	Преимущественная ориентация на предприятии, его расходы и желаемая прибыль;
	затратные методы

	Получение целевой прибыли
	используется тогда, когда предприятию необходимо получить определенный уровень прибыли, то есть, фирма предварительно планирует желаемый уровень рентабельности;
	ориентирован на предприятие, желаемый уровень рентабельность;
	

	Безубыточное ценообразование
	Рассматривает различные варианты цен с привязкой к минимальному объему реализации, для покрытия всех расходов (точки безубыточности при различных ценах). Учитывает желаемый уровень прибыли предприятия;
	преимущественная ориентация на объем производства и реализацию предприятия;
	

	Расчет цены с учетом инфляции
	используется в том случае, когда выполнение договора на изготовления и поставка продукции требует времени, за который цены на факторы производства могут измениться;
	ориентация на предприятие, его прибыль с учетом инфляции;
	

	Метод дохода на капитал
	базируется на издержках производства продукции и желаемого уровня прибыли. К суммарным затратам на единицу продукции добавляют процент на капитал. Предназначен для предприятий с большим ассортиментом;
	ориентирован на достижение целевого уровня прибыли с учетом затрат;
	

	метод баллов
	на основе экспертных оценок значимости параметров изделий проводится оценка технико-экономического уровня изделия. Цена нового изделия определяется на основе цены одного балла;
	ориентация на физико-химические и технико-экономические характеристики товаров-аналогов;
	параметрические методы

	Метод взвешенных показателей
	используется для определения и анализа цен небольших групп продукции, характеризующихся одним основным параметром, который определяет общий уровень цены изделия;
	ориентация на физико-химические и технико-экономические характеристики товаров-аналогов;
	

	Регрессионный анализ
	используется для определения зависимости (линейной, степенной, параболической и т.д.) изменения цены от изменений в технико-экономических параметрах изделия;
	ориентация на физико-химические и технико-экономические характеристики товаров-аналогов;
	


Продолжение таблицы 3
	Агрегатный
	основывается на сумме цен отдельных частей изделия, входящие в параметрический ряд, с добавлением стоимости оригинальных узлов, затрат на сборку и нормативной прибыли;
	ориентация на физико-химические и технико-экономические характеристики товаров-аналогов;
	

	Метод с ориентацией на спрос
	в основе данного метода лежит субъективная оценка покупателем ценности товара или услуги. Цена, рассчитанная этим методом, учитывает в первую очередь спрос;
	преимущественная ориентация на потребительский спрос; учитывает ценность продукции для потребителей;
	рыночные методы

	С ориентацией на ценового лидера
	по данному методу фирма ориентируется на цены лидера на рынке и в меньшей степени обращает внимание на собственные расходы. Применяется, когда на рынке доминируют 3-5 компаний;
	ориентация на рыночного лидера по цене;
	

	С ориентацией на конкурента
	используется тогда, когда расходы тяжело подсчитать и предприятие руководствуется ценами ближайших конкурентов;
	учитываются конкуренты на рынке;
	

	 «Снятие сливок «
	используют тогда, когда компании целесообразно установить премиально высокие цены на продукцию;
	ориентация на начальный спрос потребителей на инновационную продукцию;
	

	Тендерное ценообразование
	используется тогда, когда несколько предприятий ведет жестокую конкуренцию на рынке;
	ориентировано на возможную цену основных конкурентов;
	

	Метод аукционных торгов
	способ международной и национальной торговли, при которой участники специализируются на реализации существующих товаре на данный момент.
	одновременная ориентация на спрос и предложение на торгах.
	

	
	
	
	
	


 
Анализ трех групп методов дает возможность понять их основные различия. Каждая из этих групп отдельна друг от друга, а значит и все методы, теоретически, отделенные друг от друга. Однако, в современной практике ведения хозяйственной деятельности, использование только одного метода расчета цены почти невозможно. Это объясняется высоким уровнем комплексности и разветвленности рыночных отношений. Предприятия могут использовать методы и следующие способы: отдельно затратные методы; расходные + рыночные; параметрические + рыночные.
Применение затратных методов для определения цены можно встретить довольно часто в практике ценообразования отечественных предприятий. Но, как было отмечено выше, для определения оптимальной рыночной цены они не являются наиболее целесообразными, поскольку не отражают ценность товара с позиции потребителя и не учитывают реальную картину, складывающуюся на рынке. Таким образом, используя методы расчета, которые отнесены к традиционному подходу, предприятие формирует и реализует ценовую политику, ориентированную преимущественно на собственные интересы. То есть, практически игнорирует такие факторы рыночной конъюнктуры как: спрос и потребительский выбор на основе полезности товара.
Поэтому в условиях рынка для повышения эффективности хозяйственной деятельности предприятий необходимо использовать маркетинговый подход к управлению ценовой политикой. Следовательно, использовать методы расчета цены, учитывающие факторы рыночной среды: общий спрос, потребительский выбор на основе ценности, конкуренцию.
Направленность ценовой политики предприятия на факторы рыночной конъюнктуры и, прежде всего, на ценности потребителя может внедряться с помощью метода расчета цены с ориентацией на спрос. Профессора Уорвикского университета, ученые-экономисты Ф. Стерн и П. Дойль определяют этот метод в своих работах как метод передачи ценности или метод формирования цены на основе ценности [4]. Так же, российские ученые В.В. Наумов и В.Д. Вагин акцентируют внимание на ценности товаров и услуг [2, 9].
При этом анализ их работ дает возможность одновременно ответить на два важных вопроса: почему в данном методе акцентируется внимание на ценности товара и почему именно метод с ориентацией на спрос является оптимальным при определении конечной цены.
Ценность - это сочетание цены и относительных функциональных и психологических преимуществ, предоставляемых брендом поставщика. Ценность включает в себя важность, значимость, целесообразность, пользу и полезность. Согласно основателем австрийской школы экономики К.Менгером, ценность - значение, которое имеет количество конкретных товаров или благ для удовлетворения потребности человека. Блага, которые существуют в безграничном количестве, то есть неэкономические блага, не имеют ценности. Только блага, которые существуют в ограниченном количестве - представляют собой ценность [8] .  

Таким образом, на сегодняшний день остается большое количество отечественных предприятий слабых в ценообразовании. Одной из типичных ошибок, влияющих на их рыночные позиции, является калькуляция цены на основе  «механического « расчета  «затраты + маржа прибыли».

Менеджеры компании не принимают во внимание тот факт и не понимают, насколько сильно такие методы могут снизить уровень доходности и отвлечь от использования основных возможностей рынка. Тенденция к снижению стоимости достаточно важна, однако мотивация для уменьшения стоимости должна быть не в только в снижены цены, а и в привлечении дополнительных ресурсов для инвестирования в новые продукты или улучшение существующих.
1.3 Методика анализа себестоимости продукции

Качество проведения анализа себестоимости продукции в значительной степени зависит от правильного использования принципов и методов анализа, которые позволяют организации системно подходить к изучению хозяйственной деятельности предприятия.

Главная цель методики анализа заключается в выработке аналитических результатов, рекомендаций, которые играют важную роль при принятии управленческих решений. Методика анализа прежде всего должна определяться структурой и свойствами системы предприятия.

На большинстве исследуемых предприятий трудно получить обобщенную информацию о расходах на производство продукции в процессе производственного цикла. В зависимости от состояния уровня расходов, конкретных задач, поставленных руководством, анализ можно проводить одновременно во всех направлениях или их части, охватывать весь цикл производства или отдельные его стадии и процессы. Однако для достижения цели - уменьшения затрат - анализ, необходимо осуществлять систематически, в результате чего в итоге будет постоянно накапливаться информация об изменениях расходов, их динамике, что обеспечит качество анализа и повысит обоснованность информации, которая будет использоваться при принятии управленческих решений.

Сегодня, когда предприятия придерживаются производства продукции с экономией несения расходов, то возникает необходимость существенно расширить границы аналитических исследований затрат ресурсов, дополнить их новыми аспектами, упорядочить и, по возможности, разработать отраслевые аналитические программы, рекомендации, сделав при этом изменения на содержательном уровне в действующую методику [1, с.49].

В основу их разработки и разработки типовой методики должна быть положена идея реализации системного, комплексного подхода к анализу себестоимости продукции.

Методика анализа себестоимости продукции включает следующие основные моменты, которые изображены на рис. 1.
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Рисунок 1 – Методика анализа себестоимости продукции
Более подробно методические подходы к оценке себестоимости продукции представлены далее.

1.3.1. Содержание и объекты анализа себестоимости продукции

Важным показателем, характеризую​щим работу предприятий, является себе​стоимость продукции, работ и услуг. От ее уровня зависят финансовые результа​ты деятельности предприятий, темпы рас​ширенного воспроизводства, финансовое состояние субъектов хозяйствования.
Одним из главных структурных элементов в оценке себестоимости продукции является формирование задач экономического анализа. Сложность данного этапа заключается в том, что в условиях рыночной экономики увеличивается зона неопределенности в результате действия различных факторов, проходит ориентация не только на промежуточные, а в основном на конечные производственно-финансовые результаты. Также проводится обоснование ресурсного обеспечения достижения целей [3, с.226]. Основные задачи анализа себестоимости продукции изображены на рис. 2.
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Рисунок 2 – Задачи анализа себестоимости продукции

Объектами анализа себестоимо​сти продукции являются следующие показатели:

· полная себестоимость товарной про​дукции в целом и по элементам операционных расходов;

· затраты на рубль продукции;

· себестоимость отдельных изделий;

· отдельные калькуляционные статьи затрат.

Планирование и учет себестоимости на предприятиях ведут по элементам операционных расходов и калькуляционным статьям расходов.
Исходя из поставленных задач, содержания и объекта анализа, выявлено, что конечной целью анализа себестоимости продукции является оптимизация структуры затрат, расчет резервов снижения себестоимости и разработка мероприятий, направленных на освоение выявленных резервов.
1.3.2. Методика анализа общей суммы затрат предприятия
Изучение методика анализа общей суммы затрат компании, следует начинать с оценки общей динамики издержек за исследуемый период. Исходя из этого, общая сумма оцениваемых в данном параграфе затрат, может варьировать в зависимости от следующих критерий: 

· количество продукции компании; 

· состав производства; 

· количество издержек на продукцию; 

· общая сумма издержек в динамике за анализируемый период. 

Таким образом, важно учитывать тот факт, что на объем произведенной продукции непосредственное влияние оказывают именно переменные затраты, к ним в частности относятся, з/п рабочих, прямые материальные затраты. К постоянным затратам оказывавшим влияние на динамику произведенной продукции относятся: амортизационные отчисления, оплата труда управленческого персонала (рис.3). 
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Рисунок 3 – Зависимость общей суммы затрат от объема производства
Таким образом, можно разработать уравнение первой степени, которое учитывает постоянные и переменные затраты организации за исследуемый промежуток времени в динамике: 
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где Зобщ — суммарные издержки предприятия на производство продукции; 

VBВ — количество произведенной продукции организации; 

b — количество переменных затрат на единицу продукции (услуг); 

А — абсолютная сумма постоянных расходов на весь выпуск продукции. 

Оценить общую сумму затрат на количество произведенной продукции можно с использованием факторного разложения удельных переменных затрат и суммы постоянных затрат.

Оценивая данную зависимость можно оценить с помощью формулы: 
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Исходя из описанной формулы, следует что затраты компании, можно представить в форме суммы следующих основных факторов: 

· сумма необходимых для продукции ресурсов, к ним в частности относятся: сырье и материалы, энергия, арендуемая площадь организации т. д.); 

· ценовой эквивалент на необходимое количество ресурсов или услуг организации. 

Однако, для оценки изменения суммы затрат, учитывая представленные факторы, необходимо изучить следующие составляющие об основных затратах на сумму издержек оказывающих влияние на выпуск произведенной продукции: 
Такая формула, должна учитывать плановые нормы расходов и плановые показатели ресурсов, строится этот расчет по формуле:
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(2)
по фактическому расходу и плановым ценам на ресурсы, определяется по формуле:
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(3)
по фактическому расходу и фактическим ценам на ресурсы: 
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Таким образом, проведенное исследование методики проведения анализа затрат на производство предприятий показывает, что основу и начальный этап исследования, по нашему мнению, составляет качественный анализ затрат на производство, направленный на выявление наиболее общих направлений в изменении характера, структуры и эффективности использования всей совокупности производственных ресурсов.
1.3.3. Методика анализа себестоимости отдельных видов продукции
Анализ себестоимости отдельных видов продукции предполагает общую оценку выполнение плановых (расчетных) показателей по снижению себестоимости единицы продукции. Этот этап включает:

а) подсчет общей суммы постоянных расходов на единицу продукции;

б) подсчет себестоимости единицы продукции;

в) расчет себестоимости единицы продукции;

г) трудовые затраты на единицу продукции.

Для более глубокого изучения причин изменения себестоимости анализируют отчетные калькуляции по отдельным изделиям, сравнивают фактический уровень затрат на единицу продукции с плановым и с уровнями затрат прошлых периодов, других предприятий в целом и по статьям затрат.

Примерный состав калькуляционных статей, состав и номенклатура статей определяются организацией самостоятельно.

Таким образом, методика анализа отдельных видов продукции, подразумевает под собой исследование отчетной калькуляции, с фактическим уровнем затрат на нее в плановом периоде и в сравнении с прошлым периодом.
1.3.4. Методика анализа издержкоемкости продукции
Издержкоемкость (затраты на рубль произведенной продукции) очень важный обобщающий показатель, характеризующий уровень себестоимости продукции в целом по предприятию. Во-первых, он универсален: может рассчитываться в любой отрасли производства и, во-вторых, наглядно показывает прямую связь между себестоимостью и прибылью. Исчисляется данный показатель отношением общей суммы затрат на производство и реализацию продукции (Зобщ) к стоимости произведенной продукции в действующих цена. При его уровне ниже единицы производство продукции является рентабельным, при уровне выше единицы — убыточным.  На его уровень оказывают влияние как объективные, так и субъективные, как внешние, так и внутренние факторы. (рис.4.)
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Рисунок 4 – Структурно-логическая модель факторного анализа
Для расчета их влияния можно использовать следующую факторную модель: 
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 (5)
Чтобы установить, как факторы повлияли на изменение суммы прибыли, необходимо абсолютные приросты затрат на рубль товарной продукции за счет каждого фактора умножить на фактический объем реализации продукции, выраженный в плановых ценах.
2. АНАЛИЗ СЕБЕСТОИМОСТИ ПРОДУКЦИИ И ЦЕНОВОЙ ПОЛИТИКИ ИП ВЕРХОВЦЕВА Н.В
2.1. Характеристика предприятия 
Индивидуальный предприниматель Верховцева Наталья Васильевна зарегистрирован 02 апреля 2007 года. Орган госрегистрации - Инспекция Федеральной Налоговой Службы По городу Архангельску. ИП был присвоен ОГРН 307290409200041, внесен его ИНН 290400482094. Основным видом деятельности является производство готовых пищевых продуктов и блюд.

ИП Верховцева Н.В. – это общедоступное предприятие готовых пищевых продуктов и блюд.
Сфера деятельности ИП Верховцева Н.В. – предоставление услуг общественного питания. Основными направлениями деятельности ИП является обеспечение населения готовыми пищевыми продуктами.
Миссия предприятия состоит в удовлетворении потребностей населения города и его гостей в питании.

Основная цель предприятия - получение прибыли, путем оказания услуг общественного питания населению города. Также целями фирмы являются: стабилизация экономического положения в городе путем создания новых рабочих мест, повышение привлекательности облика города, получение опыта работы в сфере услуг, создание положительного имиджа фирмы. 

Структура управления ИП Верховцева Н.В. является линейно-функциональной. Линейно - функциональная структура реализует принцип единоначалия линейного построения структурных подразделений и распределение функций между ними; рациональное сочетание централизации и децентрализации.


Достоинства такой структуры:

· стимулирует деловую и профессиональную специализацию;

· уменьшает дублирование усилий и потребление материальных ресурсов в функциональных областях;

· улучшает координацию деятельности.

Недостатки линейно-функциональной структуры:

· проблема координации управленческих воздействий;

· увеличение вероятности конфликтов между функциональными отделами.

Организационная структура управления ИП Верховцева Н.В. представлена на рисунке 5.
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Рисунок 5 – Организационная структура управления ИП Верховцева Н.В.
Исследуя описанную на рисунке 5 организационную структуру управления ИП Верховцева Н.В., следует отметить, что в организации разрабатывается должностные инструкции, которые учитывают расчет таких основных моментов, как:
· права и обязанности сотрудника в организации;

· установленные отношения каждого сотрудника как в своем отделе, так и с другими отделами компании;

· ответственность и дисциплинированность с которой каждый сотрудник выполняет свои обязанности в компании. 

На сегодняшний день в деятельности компании задействовано –  66 человек.

Важная роль на предприятии ИП Верховцева Н.В. , отводится человеческим ресурсам, а именно управлению ими, включая в себя определенные этапы, а именно: 

1. Составление прогнозного плана по расчету необходимо количества персонала; 

2. Подбор персонала, включающий в себя разработку резерва высококвалифицированных специалистов;

3. Найм сотрудников на работу, подразумевает под собой выбор лучших кандидатов, в ходе отбора из созданного резерва;

4. Разработка экономически выгодной системы заработанной платы, учитывающей мотивационные факторы сотрудников, включающую в себя льготы с целью привлечения и удержания на рабочих местах специалистов высокого уровня;

5. Важная роль отводится таким составляющим, как профориентация и адаптация, подразумевающая под собой помощь изучить специфику деятельности организации, помощь сотрудникам в понимании их деятельности и возложенных на них должностных обязанностей;

6. Повышение профессионализма сотрудников за счет обучения, включает в себя разработку программ по совершенствованию трудовых навыков сотрудников компании; 

7. Для объективной оценки сотрудников организации, а также понимания их обязанностей, следует разработать методику;

8. Важная роль в деятельности предприятия отводится повышению, переводу, либо понижению и взысканию сотрудников, что подразумевает под собой понимание возложенной на сотрудника обязанностей, что в результате может привести как к увольнению сотрудника, так и перемещение его в другой отдел;

9. Разработка программ по продвижению сотрудников по карьерной лестнице, включает в себя разработку программ, способных в полной мере развить творческие способности работников организации. 
Компания стремится к грамотному поиску сотрудников, используя при этом средства массовой информации, работая с профессиональными кадровыми службами, а также обращаясь за помощью в биржи труда. 

Таким образом, под управлением человеческими ресурсами в исследуемой организации, понимается способность руководство осуществлять грамотную политику управления, которая включает в себя: разработку должностных инструкций, продвижение по карьерной лестнице, обучаемость персонала к получению новых навыков и развитию имеющихся. 
2.2. Анализ финансовых результатов деятельности предприятия

При изучении финансовых результатов деятельности ИП Верховцева Н.В., важно проанализировать показатели рентабельности, характеризующие эффективность деятельности предприятия. Именно показатели рентабельности позволяют оценить насколько доходным является предприятие, учитывая разные аспекты его деятельности. 
Рассмотрим более подробно показатели рентабельности ИП Верховцева Н.В. 
Общая рентабельность 
Рассчитывается как отношение чистой прибыли к выручке от реализации продукции 

Робщ = чистая прибыль / выручка *100% 



(6)
Рентабельности продаж 
Рассчитывается как отношение прибыли от продаж к выручке от реализации продукции 

Рп= прибыль (убыток) от продаж / выручка (нетто) от продаж * 100% (7)
Рентабельности прямых затрат, рассчитывается по формуле: 
Рпз = балансовая прибыль (убыток) / себестоимость * 100%  (8)
Таким образом, оценка независимости и финансовой деятельности компании, в значительной степени позволяют определить именно показатели деловой активности, ведь именно благодаря им можно оценить емкость рынка компании, деятельность предприятия и даже его возможность расплатиться по своим кредиторским задолженностям. 
Анализ деловой активности заключается в исследовании уровней и динамики разнообразных коэффициентов оборачиваемости, основными из которых являются: коэффициент оборачиваемости активов, коэффициент оборачиваемости текущих активов, фондоотдача, коэффициент оборачиваемости собственного капитала, коэффициент оборачиваемости инвестированного капитала, коэффициент оборачиваемости заемного капитала, коэффициент оборачиваемости дебиторской задолженности, коэффициент оборачиваемости кредиторской задолженности, коэффициент оборачиваемости материальных запасов (запасов и затрат), оборачиваемость денежных средств.
Следующим этапом, рассмотрим описанные показатели более подробно.

Коэффициент оборачиваемости активов, рассчитывается по формуле:
Коа = стр. 2110 №2 / 0,5 х (стр. 1600 на начало года + стр.1600 на конец года) ф. №1                                                                                                        (9)
Коэффициент оборачиваемости текущих активов (оборачиваемость оборотных активов), рассчитывается по формуле:
Кооа = стр. 2110 / 0,5 х (стр. 1200 на начало года + стр.1200 на конец года) (10)
Фондоотдача отражает эффективность использования основных средств предприятия и рассчитывается по формуле 

Фо = стр. 2110 / 0,5 х (стр. 1150на начало года + стр.1150на конец года) (11)
Коэффициент оборачиваемости собственного капитала, рассчитывается по формуле:
Коск = стр. 2110 №2 / 0,5 х (стр. 1300на начало года + стр.1300на конец года) (12)
Коэффициент оборачиваемости инвестированного капитала, рассчитывается по формуле:
Кик = стр. 2110 №2 / (0,5 х (стр. 1300нг + стр.1300кг) + 0,5 х (стр. 1400нг + стр.1400кг)) (13)
Коэффициент оборачиваемости заемного капитала, рассчитывается по формуле:  
Кз = стр. 2110 №2 / (0,5 х (стр. 1500нг + стр.1500кг) + 0,5 х (стр. 1400нг + стр.1400кг)) (14)
Коэффициент оборачиваемости дебиторской задолженности, рассчитывается по формуле:
Кодз = стр. 2110 / 0,5 х (стр. 1230на начало года + стр.1230на конец года) (15)
Коэффициент оборачиваемости кредиторской задолженности, рассчитывается по формуле:
Кокз = стр. 2110 / 0,5 х (стр. 1520на начало года + стр.1520на конец года) (16)
Коэффициент оборачиваемости материальных запасов (запасов и затрат), рассчитывается по формуле:
Комз = стр. 2120 / 0,5 х ((стр. 1210 + стр. 1220)нг + (стр. 1210 + стр. 1220) (17)
Оборачиваемость денежных средств, рассчитывается по формуле:
Кодс = стр. 2110 / 0,5 х (стр. 1250на начало года + стр.1250на конец года) (18)
Кодс 2016 = 8 399,6 / 0,5 * ( 1 800,0 + 1 000,0 ) = 6,00 

Кодс 2015 = 9 659,7 / 0,5 * ( 1 000,0 + 1 100,0 ) = 9,20 

Кодс 2014 = 8 707,5 / 0,5 * ( 1 100,0 + 0 ) = 15,83 

Полученные результаты представлены в таблице 4.

Таблица 4

Анализ рентабельности и деловой активности предприятия

	Наименование показателя
	За 2014 г.
	За 2015 г.
	За 2016 г.
	Абсолютное отклонение 
	Темп прироста, %

	
	
	
	
	2016-2015 гг.
	2015-2014 гг.
	2016 -2015 гг.
	2015 -2014 гг.

	Показатели рентабельности

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	Общая рентабельность, %
	Робщ
	0,727
	1,859
	0,754
	-1,106
	1,132
	-59,47
	155,8

	Рентабельности продаж, %
	Рп
	0,133
	0,855
	0,138
	-0,717
	0,722
	-83,85
	541,9

	Рентабельности прямых затрат, %
	Рпз
	7,614
	3,169
	4,428
	1,260
	-4,445
	39,75
	-58,38

	Показатели деловой активности

	Коэффициент оборачиваемости активов
	Коа
	3,031
	1,859
	1,810
	-0,049
	-1,172
	-2,63
	-38,66

	Коэффициент оборачиваемости текущих активов (оборачиваемость оборотных активов)
	Кооа
	4,549
	2,676
	2,454
	-0,221
	-1,873
	-8,27
	-41,18

	Фондоотдача. Коэффициент оборачиваемости внеоборотных активов
	Фо
	9,209
	6,194
	7,050
	0,856
	-3,015
	13,81
	-32,74

	Коэффициент оборачиваемости собственного капитала
	Коск
	16,51
	9,694
	9,675
	-0,019
	-6,819
	-0,19
	-41,30

	Коэффициент оборачиваемости инвестированного капитала
	Кик
	16,51
	9,694
	9,675
	-0,019
	-6,819
	-0,19
	-41,30

	Коэффициент оборачиваемости заемного капитала
	Кз
	3,031
	1,859
	1,810
	-0,049
	-1,172
	-2,64
	-38,66

	Коэффициент оборачиваемости дебиторской задолженности
	Кодз
	17,15
	10,31
	12,92
	2,609
	-6,842
	25,30
	-39,88

	Коэффициент оборачиваемости кредиторской задолженности
	Кокз
	3,713
	2,301
	2,227
	-0,074
	-1,412
	-3,21
	-38,04

	Коэффициент оборачиваемости материальных запасов 
	Комз
	9,444
	5,767
	5,861
	0,094
	-3,678
	1,63
	-38,94

	Оборачиваемость денежных средств
	Кодс
	15,83
	9,200
	6,000
	-3,200
	-6,632
	-34,78
	-41,89


Проведенный анализ показателей деловой активности, свидетельствуют о том, что в 2016 году несколько уменьшились показатели оборачиваемости, составив 1,810 против 9,964 в 2015 году.

Кроме того, наблюдается падение коэффициента оборачиваемости собственного капитала, составив в 2016 году 9,675  и увеличившись на 14,72% по сравнению с 2015 годом. 

Несмотря на падение такие показателей, как: оборачиваемость кредиторской и дебиторской задолженности, все же наблюдается положительная динамика в оборачиваемости денежных средств.
Проведенный анализ рентабельности, свидетельствует о том, что в 2016 году у компании значительно уменьшился показатель общей рентабельности за исследуемый период, составив – 0,754%. 

Рентабельности продаж, позволяющая определить, сколько прибыли компания имеет с каждого рубля выручки от предоставляемых услуг, в 2016 году также характеризуется положительным значением и составляет – 0,138%.

Полученные результаты рентабельности и деловой активности сведены в рисунке 6, 7.
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Рисунок 6  –  Показатели рентаблености ИП Верховцева Н.В. за 2014-2016 гг.
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Рисунок 7 – Динамика показателей деловой активности ИП Верховцева Н.В. за 2014-2016 гг.

Важное значение в деятельности организации, отводится также динамике прибыли от продаж, представленной на рисунке 8.
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Рисунок 8 – Анализ динамики прибыли от продаж 2015-2016 гг.
Таким образом, следует вывод, что анализируемая компания в 2015 году характеризуется отрицательной динамикой финансовых результатов компании.

2.3. Анализ ценовой политики предприятия

В 2014-2016 гг. компания ИП Верховцева Н.В. использовала затратный метод ценообразования. Процесс ценообразования в ИП Верховцева Н.В. включает в себя этапы, которые фактически не отличаются от традиционных: выбор цели, определение спроса, анализ издержек, анализ цен конкурентов, выбор метода ценообразования, установление окончательной цены.

В основе ценовой политики ИП Верховцева Н.В. лежит принцип взаимовыгодного сотрудничества, учитывающий интересы и специфику всех контрагентов.

При формировании розничных цен применяется единая ценовая политика, ставящая в равные конкурентные условия как собственные, так и партнерские торговые точки, в том числе и в регионах. При этом уровень устанавливаемых (рекомендуемых) отпускных цен тщательно выверен и является наиболее оптимальным, при неизменно высшем качестве продукции.

Предприятие  ИП Верховцева Н.В. использует затратную стратегию ценообразования с постоянной надбавкой по однородным группам товаров, для этого была составлена калькуляция затрат на ИП Верховцева Н.В.
Таблица 5

Калькуляция затрат на предприятии ИП Верховцева Н.В. (цена за    упаковку)
	Наименование
	Печенье «Песочное»
	Печенье «Галетное»
	Печенье «Творожное»

	1
	2
	3
	4

	Сырье, руб
	1500
	6000
	6500

	Материалы, руб
	300
	500
	650

	Фонд оплаты, руб
	500
	500
	550

	Соц.взносы, руб
	250
	350
	400


Продолжение таблицы 5
	1
	2
	3
	4

	Амортизация, руб
	200
	280
	350

	Налоги, руб
	150
	180
	250

	Аренда, руб
	70
	70
	70

	Доп услуги, руб
	120
	150
	200

	Себестоимость, руб 
	3 090
	8 030
	8 970

	Надбавка в %
	25
	15
	20

	Надбавка, руб
	772,5
	1 204,5
	1 794

	Итого цена, руб
	3 862,5
	9 234,5
	10 764


Кроме того в ходе анализа ценовой политики компании, установлено что ИП Верховцева Н.В. использует торговую надбавку.
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Рисунок 9 – Калькуляция затрат печенья «Песочное»
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Рисунок 10 – Калькуляция затрат печенья «Галетное»
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Рисунок 11 – Калькуляция затрат на печенье «Творожное»
Реализованная торговая надбавка образует валовую прибыль предприятия. Таким образом, конечный уровень розничных цен зависит от цены приобретения товара и от размера торговой надбавки.
2.4. Анализ себестоимости продукции

2.4.1. Анализ общей суммы затрат на производство и реализацию продукции предприятия

Анализ структуры и динамики затрат, относящихся на себестоимость производимой продукции целесообразно начать со сравнения фактических затрат с плановыми затратами или базовыми.

Производство продукции ИП Верховцева Н.В. материалоемкое,  так как расходы сырья и материалов занимают наибольший удельный вес в структуре себестоимости (табл. 6). 

Таблица 6

Анализ затрат на производство и реализацию ИП Верховцева Н.В.

	Наименование расходов 
	2015 г.
	2016 г.
	2016 г. К  2015 г.

	
	сумма, тыс. руб.
	уд. вес,

%
	сумма, тыс. руб.
	уд. вес,

%
	Абсол. отклонение, тыс. руб.
	Относит. откло-нение.,  %

	Сырье и материалы
	7630,85
	81,5%
	6571,46
	81,7%
	-1059,4
	0,20

	Оплата труда
	1132,92
	12,1%
	949,12
	11,8%
	-183,8
	-0,30

	Начисления на оплату труда
	308,98
	3,3%
	241,3
	3,0%
	-67,68
	-0,30

	Транспортные расходы
	112,36
	1,2%
	112,61
	1,4%
	0,25
	0,20

	Коммунальные  расходы
	56,18
	0,6%
	64,35
	0,8%
	8,17
	0,20

	Охрана труда и техника безопасности
	9,36
	0,1%
	16,09
	0,2%
	6,73
	0,10

	Амортизация
	9,36
	0,1%
	8,04
	0,1%
	-1,32
	0,00

	Услуги прочих предприятий
	9,36
	0,1%
	16,09
	0,2%
	6,73
	0,10

	Командировочные расходы
	9,36
	0,1%
	16,09
	0,2%
	6,73
	0,10

	Прочие 
	84,27
	0,9%
	48,26
	0,6%
	-36,01
	-0,30

	Итого себестоимость
	9363
	100,0%
	8043,4
	100,0%
	-1319,6
	0,00


Затраты на производство и реализацию ИП Верховцева Н.В. представлена на рисунке 11.
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 Рисунок 12 - Затраты на производство и реализацию ИП Верховцева Н.В.
По результатам проведённого анализа в таблице 6, можно  сделать вывод, что в 2016 году по сравнению с предыдущим годов величина затрат сократилась на 1319,6 тыс. рублей. 

Основная причина снижения себестоимости- снижение стоимости затрачиваемых на производство кондитерских изделий сырья и материалов, что обусловлено закупкой исходного сырья у нового поставщика. Вместе с тем численность сотрудников снизилась, что повлекло за собой снижение размера расходов на оплату труда с 1132,92 тыс. рублей  в 2015 году до 949,12 тыс. рублей в 2016 году. Соответственно снизился  и  размер начислений на оплату труда с 308, 98 % в 2015 году до 241,3  тыс. рублей в 2016 году.

Значительно сократился размер прочих расходов – на 36,01 тыс. рублей. Вместе с тем наблюдается рост коммунальных расходов на 20%, или 8,17 тыс. рублей. А также рост расходов на охрану труда и технику безопасности на 10%, или 6, 73 тыс. рублей, что вызвано ужесточением требований законодательства РФ в этой сфере деятельности.
2.4.2. Анализ себестоимости отдельных видов продукции

Для наиболее полного представления о формировании и динамике себестоимости производимой продукции в  ИП Верховцева Н.В. себестоимость  конкретных видов выпускаемой продукции.

В таблице 7 проведём оценку влияния различных видов  расходов на себестоимость продукции «пирожное».

Таблица 7 

Влияние отдельных затрат на себестоимость 1 кг продукции «пирожное» на основе индексного метода
	Статья затрат
	Удельный вес в общей сумме затрат, %
	Затраты на единицу, тыс. руб.
	Индекс 
затрат

	
	2015 г.
	2016 г.
	2015 г.
	2016 г.
	

	Заработная плата работников
	3,78
	4,11
	1,17
	1,29
	1,103

	Начисления на заработную плату
	1,36
	1,46
	0,42
	0,46
	1,095

	Сырье и материалы
	77,84
	77,17
	24,09
	24,23
	1,006

	Амортизация
	2,39
	2,26
	0,74
	0,71
	0,959

	Расходы энергии
	2,39
	2,48
	0,74
	0,78
	1,054

	Вода
	0,06
	0,1
	0,02
	0,03
	1,5

	Цеховые расходы
	7,4
	7,26
	2,29
	2,28
	0,996

	Общезаводские расходы
	4,78
	5,16
	1,48
	1,62
	1,095 

	Итого затрат
	100,00
	100,00
	30,95
	31,40
	1,015


По данным таблицы 7, в  структуре себестоимости производимой продукции ИП Верховцева Н.В. в 2015-2016 гг. наибольший удельный вес занимают  переменные расходы, а именно расходы на сырьё и материалы- 77,84% в 2015 г и  77,17% в 2016 году. Вместе с тем также большое влияние на структур оказывают условно-постоянные расходы- цеховые расходы и общезаводские расходы-  в 2015 году 7,4%+4,78% =12,18% и в 2016 году 7,26% +5,16%= 12,42%. Также значительный вес занимает заработная плата сотрудников- 3,78% в 2015 году и 4,11% в 2016 году.

Вместе с тем наблюдается снижение таких расходов как амортизация- с 2,39% в 2015 году до 2,26% в 2016 году и цеховые расходы – с 7,4% до 7,26  % соответственно. В итоге на 1 кг продукции «пирожное» рост себестоимости составил  1,015 %. Затраты на единицу продукции «Пирожное» представлено на рисунке 13.
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Рисунок 13 - Затраты на единицу продукции «Пирожное»
В таблице 8 дадим оценку влияния различных видов затрат на себестоимость продукции торта «Парнас».

Таблица 8
Влияние отдельных видов затрат на себестоимость продукции торт «Парнас»

	Статья затрат
	Удельный вес в общей сумме затрат, %
	Затраты па единицу продукции, тыс. руб.
	Индекс затрат, тыс. руб.

	
	2015 г.
	2016 г.
	2015 г.
	2016 г.
	

	Заработная плата рабочих 
	5,68
	6,29
	5,58
	6,20
	1,111

	Отчисления на заработную плату 
	2,01
	2,23
	1,98
	2,20
	1,113

	Сырье и материалы 
	78,53
	77,45
	77,19
	76,35
	0,989

	Амортизация 
	1,08
	1,10
	1,06
	1,08
	1,018

	Энергия на технологические цели 
	2 28
	2,33
	2 24
	2,30
	1,025

	Вода 
	0,73
	0,76
	0,72
	0,75
	1,042

	Цеховые расходы 
	2,55
	2,64
	2,51
	2,60
	1,36

	Общезаводские расходы 
	7,14
	7,20
	7,02
	7,10
	1,011

	Итого затрат 
	100,00
	100,00
	98,30
	98,58
	1,003


Проанализировав влияние отдельных видов затрат на себестоимость продукции торт «Парнас», необходимо указать, что наибольший удельный вес в структуре затрат приходится на расход сырья  материалов  77,45; при этом удельный вес данной статьи расходов уменьшился по сравнению с предыдущим годом на 1,08%. Следующее место в структуре затрат занимают общезаводские расходы-7,2%, что больше предыдущего года на 0,16%. Все остальные затраты имели тенденцию к увеличению. Так,  заработная плата рабочих выросла с 5,68: в 2015 году до 6,29% в 2016 году. Соответственно выросли и начисления на заработную плату с 2,01 % в 2015 году до 2, 23% в 2016 году. В целом себестоимость торта «Парнас» выросла в 2016 году по отношению к 2015 году на 0,3%, что в денежном выражении составило0,28 тыс. рублей. От качества  исходных материалов, взаимозаменяемости, изменений рецептуры сырья, техники, технологии и организации производства, квалификации работников и других инновационных мероприятий напрямую зависит расход сырья и материалов на единицу продукции. 
В таблице 9 представлен факторный анализ материальных затрат по видам продукции «пирожное» и торт «Парнас», выпускаемых ИП Верховцева Н.В.
Таблица 9
Факторный анализ материальных затрат по видам продукции за 2016 г.

	Вид

продукции
	Расход сырья, кг.
	Материальные затраты, тыс. руб.
	Цена на единицу сырья, тыс. руб.
	Изменения материальных затрат,

тыс. руб.

	
	I полугодие
	II полугодие
	отклонение

(+, -)
	I полугодие
	II полугодие
	I полугодие
	II полугодие
	отклонение

(+, -)
	общее
	в том числе за счет изменения

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	коли-

чества
	цены

	«Пирожное»
	68,2
	84,65
	16,4
	17 31
	20 74
	25,4
	24,5
	-0,9
	343
	149,6
	193,4

	Торт «Пар-нас»
	45,4
	37,09
	-8,31
	3 376
	2 711
	74,3
	73,1
	-1,2
	-665
	-628
	-37


Согласно данных в таблице 9, в 2016 году изменились данные по статье расходов сырья и материалов по отношению к 2015 году, что было вызвано следующими причинами:

1) рост затрат на производство пироженого на 343 тысячи рублей произошёл  за счёт: 

а) роста расходуемого сырья на производство данного вида продукции на 193,4 тыс. рублей;

б) роста объёма производимой и реализуемой продукции- на  179,6 тыс. рублей;

2) сокращения расходов на производство торта «Парнас» на  665 тыс. рублей за счёт:

а) снижения цены -расходы сократились на  37 тыс. рублей;

б) сокращения размера общего затрат на производство торта- снизились на 628 тыс. рублей.

В анализируемом периоде ИП Верховцева Н.В. наблюдались сдвиги в структуре производимой продукции, в частности продукции «пирожное» и торт «Парнас»- сократилась себестоимость выпускаемой продукции, одновременно выросла цена на производимую продукцию, количество пирожных при этом выросло.  

Рост производства и реализации «пироженых» и торта «Парнас», несмотря на сокращение материальных  и сырьевых расходов и трудовых затрат,  не позволило ИП Верховцева Н.В. увеличить получение  прибыли от производства и реализации продукции,  вместе с тем результаты анализа свидетельствуют о росте спроса на продукцию «пирожное». 

Для дальнейшего анализа проанализируем изменения, произошедшие  в составе и структуре затрат на производство полуфабрикатов, производимых исследуемым предприятием и используемых в дальнейшем для производства готовой продукции - кондитерских изделий. 

В таблице 10 дана состав и структура затрат на производство полуфабрикатов в ИП Верховцева Н.В.
Таблица 10
Состав и структура затрат на производство полуфабрикатов

	Виды затрат
	Сумма, тыс. руб.
	Удельный вес затрат, %

	
	2015 г
	2016 г
	отклонение

(+; -)
	2015  г
	2016 г
	отклонения

(+; -)

	Материалы
	1654,0
	1479,0
	-174,5
	50,85
	45,04
	-5,81

	Оплата труда
	377,2
	520,8
	143,6
	11,59
	15,86
	4,27

	Энергия
	75,3
	91,9
	16,6
	2,32
	2,8
	0,48

	Прочие прямые расходы
	828,7
	821,7
	-7
	25,48
	25,03
	-0,45

	Общепроизводственные расходы
	124,1
	154,3
	30,2
	3,82
	4,7
	0,88

	Общехозяйственные расходы
	189,9
	214,0
	24,1
	5,84
	6,52
	0,68

	Прочие расходы
	3,2
	1,7
	-1,5
	1,0
	0,05
	-0,95

	ИТОГО
	3252,4
	3283,4
	-31
	100
	100
	0

	В том числе: 

- переменные расходы
	1679
	1496
	-183
	51,62
	45,56
	-6,06

	- постоянные расходы
	1573,4
	1787,4
	214
	-48,38
	54,44
	102,82


Анализируя состав и структура затрат на производство полуфабрикатов в ИП Верховцева Н.В. в 2015-2016 гг, отметим небольшое увеличение общей суммы затрат в  2016 году по сравнению с 2015 годом- рост составил  31 тыс. рублей- так как в 2015 году размер расходов составлял 3252,4 тыс. рублей, а в 2016 году- 3283 тыс. рублей.  При этом по материалам наблюдается снижение  размера на 174,5  тыс. рублей, что в удельном выражении составило 5,81%.  По оплату труда наблюдается рост на 143, 6 тыс. рублей, или 4,27%. Выросли расходы на энергию с  75,3 тыс. рублей в 2015 году до  91,9 тыс. рублей в 2016 году, таким образом, рост составил 16,6  тыс. рублей в сравнении с 2015 годом, или  в относительном выражении 0,48%.

Наблюдается незначительное сокращение прочих расходов  с  828,7 тыс. рублей до  821,7 тыс. рублей, т.е. сокращение составило 7 тыс. рублей, или 0,45%. 

По результатам 2016 года имеем рост общехозяйственных расходов на 24,1 тыс. рублей, или 0,68%. Прочие расходы сократились за анализируемый период с 3,.2 тыс. рублей в 2015 году до  1,7  тыс. рублей в 2016 году, т.е.е на  0,95%.

В целом постоянные расходы в 2016 году по сравнению с предыдущим годом выросли на 214 тыс. рублей, а переменные соответственно сократились на 183 тыс. рублей.
2.4.3. Анализ издержкоемкости продукции
        Для анализа издержкоёмкости кондитерской продукции  целесообразно провести факторный анализ применяется для изучения и измерения воздействия факторов на величину результативного показателя. Факторный анализ бывает прямой, когда результативный показатель делится на составные части, и обратный, когда различные элементы соединяются в результативный показатель. 

Анализ использования материальных ресурсов  за 20016 представлен в таблице 11.
Таблица 11
Анализ использования материальных ресурсов  при производстве кондитерских изделий в ИП Верховцева Н.В. в 2016 год 

	Показатель
	Сумма, тыс. руб.

	1. Затраты материалов на производство продукции:
	

	а) по плану 
	2161,5

	б) по плану, пересчитанному на фактический выпуск продукции: 
	2247,0

	в) по плановым нормам и плановым ценам на фактический выпуск продукции 
	2248,3

	г) фактически по плановым ценам 
	2308,0

	д) фактически 
	2450,5

	2. Стоимость товарной продукции:
	

	а) по плану 
	5550,0

	б) фактически при плановой структуре и плановых ценах 
	5580,0

	в) фактически при фактической структуре и плановых ценах
	5772,5

	г) фактически 
	6282,0


Итак, по результатам проведённого анализа  в 2016 году ИП Верховцева Н.В. фактические затраты на материалы при производстве продукции составили 2450,5 тыс. рублей.  Плановая стоимость материалов в расчёте на плановый объём производства продукции составил 2161,5 тыс. рублей.

Фактическая стоимость товарной продукции составила 6282 тыс. рублей, фактическая стоимость при п плановых ценах и фактической структуре- 5772 тыс. рублей.  Влияние роста цен выразилось в росте расходов исследуемого предприятия на 59,5тыс. рублей. Плановая стоимость запланированного объёма товарной продукции составила 5550, 0 тыс. рублей.

Ниже на основании приведенных данных о материальных затратах анализируемого хозяйствующего субъекта и стоимости товарной продукции выполнен расчет показателей материалоемкости продукции ИП Верховцева Н.В. (табл. 12).
Таблица 12
Факторный анализ материалоёмкости продукции за 2016 год

	Показатель
	Условия расчёта
	Расчёт материало-

Ёмкости
	Материалоёмкость, руб.

	
	объём производства
	структура продукции
	Удел. расход сырья
	цены 

на материалы
	отпускная цена на продукцию
	
	

	План
	План
	План
	План
	План
	План
	2161,5/5550* 100
	38,95

	Усл. 1
	Факт
	План
	План
	План
	План
	2247,0/5580,0=
	40,27

	Усл. 2
	Факт
	Факт
	План
	План
	План
	2248,3/5772,5=
	38,95

	Усл. 3
	Факт
	Факт
	Факт
	План
	План
	2308,8/5772,5=
	39,99

	Усл. 4
	Факт
	Факт
	Факт
	Факт
	План
	2450,5/5772,5=
	42,45

	Факт
	Факт
	Факт
	Факт
	Факт
	Факт
	2450,5/6282,0=
	39,01


Согласно данным, приведённым в таблице 12, в целом за 2016 год материалоёмкость в ИП Верховцева Н.В. выросла на 0,06 рублей. Влияние факторов на данное изменение следующее:

- объём производства продукции- 40,27-38,95=+1,32 коп

- структура выпуска- 38,95-40,27=-1,32 коп

- удельный вес расхода сырья и материалов- 39,99-38,95=+1,04 коп

- цена на сырьё- 42,45-39,99=+2,46 коп

- отпускные цена на производимую продукцию- 39,01-42,45=-3,44

Итоговое изменение=+1,32 коп-1,32 коп+1,04 коп+2,46 коп-3,44 коп=+0,06коп

По результатам проведённого анализа можно заключить, что на предприятии наблюдается уменьшение удельного веса  материалоёмкой продукции.  Вместе с тем материалоёмкость выросла на 2,67%, или 1,04 рублей, что свидетельствует о перерасходе материалов против установленных норм.  

Рост цен на исходное сырьё оказал наибольшее влияние на рост материалоёмкости  выпускаемой продукции. Именно он повлёк повышение уровня материалоёмкости на  2,46 руб, или 5,8%. 

За счёт роста отпускных цен на производимую продукцию материалоёмкость снизилась на 3,44 кп, или 8,8 %. В общей
 сложности уровень материалоёмкости вырос на 0,06 рублей.

Ниже представлен анализ показателей частной материалоемкости (сырьемкость, топливоемкость, энергоемкость) как составных частей общей материалоемкости (таблица 13).
Таблица 13
Анализ частных показателей материалоёмкости за 2016 год

	Показатель
	План,

тыс. руб.
	Факт тыс. руб.
	Отклонение

	
	
	
	абс., тыс. руб.
	отн.,  %

	Выпуск продукции, тыс. руб.
	5550
	6282
	+732
	+13

	Материальные затраты, тыс. руб.
	2161,5
	2450,5
	+289
	

	В том числе:

а) Сырьё, материалы, покупные изделия и полуфабрикаты
	1531,5


	1765,5


	+234


	+15

	б) Топливо
	450,0
	480,0
	+30
	+7

	в) Энергия
	180,0
	205,0
	+25
	+14

	Общая материалоёмкость, тыс. руб.

В том числе:

а) сырьеёмкость

б) топливоёмкость

в) энергоёмкость
	38,95

27,59

8,11

3,24
	39,01

28,10

7,64

3,26
	+0,06

+0,51

-0,47

+0,02
	+2

+2

-6

+6


Согласно результатов проведённого в таблице 13 анализа частных показателей материалоёмкости за 2016 год, можно сделать вывод, что  в целом выпуск продукции в исследуемом предприятии вырос по сравнению с запланированным уровнем на 732 тыс. рублей. При этом материальные затраты  выросли на 289 тыс. рублей. Наибольший прирост расходов приходится на сырьё и материалы- 234 тыс. рублей. Общая материалоемкость выросла в анализируемом периоде на 0,06 рублей главным образом за счёт сырьеёмкости на 0,5 рублей, несмотря на снижение топливоёмкости на 0,47 рублей.
Проведём факторный анализ материалоёмкости отдельных видов продукции  (табл. 14).

Таблица 14
Факторный анализ материалоёмкости отдельных видов продукции

	Марка ТУ
	Материалоёмкость, руб.
	Отклонение от плана

	
	план


	Усл. 1


	Усл.2

Урф
	факт

Урпл
	общее
	в том числе

за счёт изменения

	
	
	
	
	
	
	удельного расхода сырья
	цен на сырьё
	оптовых цен на продукцию

	Пирожное «Лакомка»
	34,00
	34,60
	36,68
	32,74
	-1,26
	+0,60
	+2,08
	-3,94

	Пирожное «Заварное»
	33,00
	33,60
	35,62
	31,80
	-1,20
	+0,60
	+2,02
	-3,82

	Пирожное «Песочное»
	42,67
	44,00
	46,75
	43,83
	+1,16
	+1,33
	+2,75
	-2,92


Факторный анализ материалоёмкости продукции ИП Верховцева Н.В. позволяет отметить, что в целом по продукциям Пирожное «Лакомка» и Пирожное «Заварное» материалоемкость сократилась на 1,26 и 1,20 тыс. руб. соответственно. Сокращение данного показателя обусловило снижение оптовых цен на продукцию.

По продукции Пирожное «Песочное» происходит увеличение показателей материалоемкости на 1,16 тыс. руб. Это связано с тем, что произошло увеличение потребления сырьевых ресурсов с одновременным ростом цен на сырье.

Факторный анализ затрат на один рубль продукции  – ИП Верховцева Н.В. за 2015 – 2016 гг. представлен в таблице 16. 

Проведем расчет отклонений при проведении факторного анализа 2016 года от 2014 и 2015 годов соответственно, а также 2015 от 2016 года.
Таблица 15
Факторный анализ затрат на один рубль продукции ИП Верховцева Н.В.

	Фактор
	2014-2015 гг.
	2015-2016 гг.
	Отклонения

	Влияние структуры и ассортимента выпущенной продукции, тыс. руб.
	+ 0,0036
	+ 0,0054
	+ 0,0092

	Влияние себестоимости отдельных видов продукции, тыс. руб.
	+ 0,0196
	+ 0,1077
	+ 0,1326

	Влияние изменения оптовых цен на продукцию, тыс. руб.
	– 0,0271
	– 0,1261
	– 0,1588

	Баланс влияния факторов, тыс. руб.
	–0,0039
	– 0,013
	– 0,017


Проведя анализ влияния факторов на затраты на 1 рубль продукции, подытоживаем, что в течение 2014-2016 гг снижение затрат наблюдалось вследствие изменения цен на продукцию. 

Это свидетельствует о не совсем эффективной политике предпринимателя по сокращению затрат в расчёте на денежную единицу, так как цена является внутренним фактором. 

Проведём факторный анализ себестоимости песочного теста а 2014-2016 гг. в таблице 16.
Таблица 16
Факторный анализ себестоимости работы (изготовление теста песочного) ИП Верховцева Н.В. 

	Показатель
	2014-2015 гг.
	2015-2016 гг.

	Общее изменение себестоимости единицы продукции, тыс. руб.
	-0,05
	0,35

	в том числе за счет изменения:

- объема производства продукции, тыс. руб. 
	-0,02
	0,08

	- суммы постоянных затрат, тыс. руб. 
	0,06
	0,01

	- удельных переменных затрат, тыс. руб. 
	-0,09
	0,26


Согласно результатов проведённого факторного анализа себестоимости работы (изготовление теста песочного) ИП Верховцева Н.В.,  общий  рост себестоимости продукции составило в 2015-2016 годах 0,35 тыс. рублей, в то время как в 2014-2015 годах она сократилась на  0,05 тыс. рублей. 

При этом наибольшее влияние на  сокращение себестоимости в 2014-2015 годах составило сокращение удельных переменных расходов на 0,09 тыс. рублей. Вместе с тем изменение объёма производства продукции повлекло за собой снижение себестоимости единицы продукции на 0,02 тыс. рублей. И, несмотря на  рост постоянных расходов, повлёкших увеличение себестоимости единицы продукции на 0,06 тыс. рублей, в целом в 2014-2015 годах уровень себестоимости единицы продукции сократился на 0,05 тыс. рублей.

В 2016 году на рост себестоимости единицы продукции наибольшее влияние оказал рост удельных переменных затрат, что повлекло рост себестоимости единицы продукции в размере 0,26 тыс. рублей. Рост объема производства песочного теста повлёк рост себестоимости единицы продукции на  0,08 тыс. рублей.

Используя данные таблицы 2.11, которая была составлена по результатам калькуляции себестоимости продукции  2016 года ИП Верховцева Н.В.,  становится возможным расчёт влияния факторов на величину прямых материальных затрат (табл. 17).

Таблица 17
Факторный анализ прямых материальных затрат ИП Верховцева Н.В. 
	Воздействующие факторы
	2014 – 2015 гг.
	2015 – 2016 гг.

	Изменения в объеме выпущенной продукции, тыс. руб.
	+ 522,30
	- 621,00

	Изменения  в структуре продукции 
	- 145,06
	- 161,88

	Изменения  в уровне затрат на изделия, тыс. руб.
	+ 252,14
	+ 91,69

	Итого, тыс. руб
	+ 629,38
	- 691,19


Проведя факторный анализ прямых материальных затрат ИП Верховцева Н.В за 2014-2016 годы, необходимо отметить,  что в 2014-2015 годах  в целом материальные затраты выросли на 629,38 тыс. рублей. Наиболее этому росту способствовал рост объёма выпущенной продукции, что повлекло за собой рост материальных затрат на 522,3 тыс. рублей. Рост затрат на изделия повлёк за собой рост уровня прямых материальных затрат на 252,14 тыс. рублей. И, несмотря на изменения  в структуре продукции, повлекшие за собой сокращение прямых материальных затрат на 145,06 тыс. рублей.

В 2016 году прямые материальные затраты сократились на  691,19 тыс. рублей. Главную роль  сокращение прямых материальных затрат сыграло снижение объёма выпущенной продукции - за счёт этого фактора себестоимость сократилась на 621 тыс. рублей. За счёт изменений структуры выпускаемой продукции прямые материальные затраты сократились на  161,88 тыс. рублей. И несмотря на  рост уровня затрат на изделия, повлёкший за собой  рост себестоимости на 91,69 тыс. рублей,  в целом прямые материальные затраты сократились в 2016 году на 691,19 тыс. рублей.
Обобщающие показатели эффективности использования материальных ресурсов представлены в таблице 18.
Таблица 18
Показатели эффективности использования материальных ресурсов  – ИП Верховцева Н.В. 

	Показатель
	2014г.
	2015 г.
	2016 г.
	Изменение показателя
	Темп прироста
	Общий прирост

	
	
	
	
	2014-2015 гг. 
	2015-2016 гг.
	2014-2015 гг.
	2015-2016 гг. 
	абс.
	отн.

	Материалоотдача 
	2,52
	2,49
	3,10
	-0,03
	0,61
	-1,19
	24,50
	0,58
	23,02

	Материалоёмкость 
	0,40
	0,40
	0,32
	0
	-0,08
	0
	-20,0
	-0,08
	-20,0


Проведя в таблице 18 анализ показателей эффективности использования материальных ресурсов  – ИП Верховцева Н.В., отметим тенденцию колебания материалоотдачи за 2014-2016 годы.  Так в 2014-2015 годах материалоотдача сократилась на 0,03, а за 2015-2016 годы- уровень  материалоотдачи вырос на 0,61. Темп прироста при этом в 2014-215 году составил- 1,19, а в 2015-2016 годах- 24,55.

Уровень материалоёмкости в 2014-2015 годах оставался неизменным- 0,4%, а в 2015-2016 году сократился на  0,08% и составил 0,32.

В целом абсолютный прирост материалоотдачи в абсолютном выражении составил 0,58, а в относительном 23,05 %. По материалоёмкости абсолютный прирост составил -0,08%, а в относительном выражении- 20%.

Это свидетельствует о сокращении расходов материалов в расчёте на единицу продукции, что свидетельствует об экономии материальных ресурсов.
3. РАЗРАБОТКА МЕРОПРИЯТИЙ ПО УЛУЧШЕНИЮ ФИНАНСОВЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ИП ВЕРХОВЦЕВА Н.В.
На предприятии ИП Верховцева Н.В. возникает объективная необходимость определения рекомендаций влияния на финансовые результаты и финансовые возможности предприятия в перспективе. На решение таких вопросов и направлена ​​финансовая стратегия предприятия.

Финансовая стратегия должна включать в себя: методы и практику формирования финансовых ресурсов, их планирования и обеспечения финансовой устойчивости ИП Верховцева Н.В. в рыночных условиях хозяйствования.

Для выбора наиболее целесообразной финансовой стратегии необходимо объективно оценить характер внутренних и внешних факторов, учитывая финансовые возможности предприятия.

Финансовая стратегия, обеспечивает соответствие финансово-экономическим возможностям предприятия и условиям, которые сложились на рынке. Цели финансовой стратегии на ИП Верховцева Н.В. должны подчиняться общей стратегии экономического развития и направляться на максимизацию прибыли и рыночной стоимости предприятия.

Эффективно разработанная финансовая стратегия для предприятия ИП Верховцева Н.В. необходима, прежде всего, для того, чтобы обеспечить:

· анализ и оценку имеющихся и использованных финансовых ресурсов организации;

· изучение основных элементов инвестиционной политики компании, влияния финансовых результатов на них;

· оценка деятельности компании в соответствии с деятельностью организации;

· взаимодействие организации согласно выбранной политикой предприятия для достижения поставленных результатов.

Исходя из описанных особенностей разработки финансовой стратегии, важным этапом является:

· составление оптимистических и пессимистических прогноз развития деятельности организации с учетом финансовых возможностей организации;

· оценка взаимодеятельности компании с другими организациями;

· оценка инновационной и инвестиционной деятельности организации;

· изучение экономических и финансовых возможностей вероятных конкурентов, разработка и осуществление мероприятий по обеспечению финансовой устойчивости;

· разработка способов выхода из кризисного состояния и методов управления в условиях кризисного состояния предприятия.

В процессе разработки финансовой стратегии, особое внимание следует уделять динамике таких показателей, как оценка денежных поступлений предприятия, изучение внутренних ресурсов организации, возможность уменьшения себестоимости организации, выявление основных факторов влияющих на динамику роста прибыли, состав и структуру оборотных средств компании, оценка эффективного использования капитала организации.

Кроме того с целью совершенствования и разработки грамотной финансовой стратегии на предприятии ИП Верховцева Н.В., следует учесть  факторы риска. Подходя к ее формированию важно, учесть ряд факторов, в частности инфляцию, кризис предприятия, а также ряд других возможных обстоятельств оказывающих влияние на деятельность организации. 
При построении и разработке грамотной финансовой стратегии на ИП Верховцева Н.В., важно роль отводится прогнозированию, на котором основывается стратегические подходы компании. 

Исходя из описанного выше, прогнозирование рядом аспектов отличается от планирования на предприятии Верховцева Н.В. Главное отличие заключается в том, что суть прогнозов состоит в формировании альтернативно возможных вариантов в деятельности компании, которые выбираются в зависимости от ряда факторов и включают оценку внешних и внутренних факторов. 
Основой финансового прогнозирования является обобщение и анализ имеющейся информации с последующим моделированием и учетом факторов возможных вариантов развития ситуации и финансовых показателей. Методы и способы прогнозирования должны быть достаточно динамичными для того, чтобы своевременно учесть эти изменения.

Результатом перспективного финансового планирования является разработка прогноза баланса активов и пассивов ИП Верховцева Н.В.
Успех финансовой стратегии предприятия гарантируется, когда финансовые стратегические цели соответствуют реальным экономическим и финансовым возможностям предприятия, когда четко централизованно финансовое руководство, а методы его являются гибкими и адекватными, об изменениях в финансово-экономической ситуации.

Результативность деятельности ИП Верховцева Н.В. может быть проанализирована прежде всего на основе прогнозируемых расчетов ранее рассмотренной системы основных коэффициентов рентабельности. Разработка прогноза дает возможность ответить на жизненно важные вопросы: что ожидает предприятие в ближайшем будущем - укрепление или утрата платежеспособности.

Основные тенденции динамики финансового положения и результатов деятельности предприятия могут прогнозироваться с достаточной степенью точности путем сочетания формальных и неформальных методов. В то же время, на сегодня, в связи с экономической неопределенностью, практически невозможно осуществить долгосрочные прогнозирования, а потому, в таком случае, обращаются к расчетам на короткие периоды, как и в нашем случае на один год.

В таблице 19 приведены меры для улучшения финансовых показателей предприятия и ожидаемые результаты от их внедрения.
Таблица 19
Мероприятия улучшения финансовых показателей ИП Верховцева Н.В. и результаты от их внедрения
	Мероприятия
	Содержание 
	Результат

	Предоставление скидок оптовым покупателям.
Привлекательность для нового покупателя.
	- скидки 5% при уплате наличными;

 - скидки 2% при оплате в течение 10 дней. 


	Сокращение объема дебиторской задолженности на 15%;

Рост прибыли на 1 879 тыс.руб.;

Увеличение объемов продаж на 1861 тыс.руб.


	Активизация маркетинговой деятельности
	Разработка рекламной политики.

Разработка финансового плана
	- увеличение объемов реализации на 12%;

- уменьшение запасов готовой продукции на 4%;

- улучшение показателей рентабельности.

	Уменьшение расходов на транспортировку и хранение продукции.
	Применение элементов маркетинговой политики.

Использование элементов ценовой политики
	 - увеличение наиболее ликвидных активов, на 13%;

- уменьшение кредиторской задолженности на 6%;

- увеличение ликвидности и платежеспособности предприятия.

	 Управление дебиторской и кредиторской задолженностью
	 Снижение материальных  затрат
	- уменьшение кредиторской задолженности на 17,64%;
- улучшение показателей ликвидности и платежеспособности, практически в два раза.


Первая предложенная мера в финансовой стратегии для предприятия ИП Верховцева Н.В. - предоставление скидок покупателям. Условия расчетов можно выбрать таким образом, чтобы сделать раннюю оплату более привлекательной для покупателей, так как условия платежей за отгруженную продукцию - это один из факторов, влияющих на объем продаж.

Предоставление скидок имеет большое значение, как для покупателей так и для предприятия. Прежде всего, это чисто психологический фактор, направленный на привлечение новых клиентов и увеличение объема реализованной продукции. Кроме того, покупатель прямую выгоду от снижения затрат на покупку товаров, а предприятие получает косвенную выгоду в связи с ускорением оборачиваемости средств, вложенную в дебиторскую задолженность. Также скидки уменьшают налогооблагаемую базу предприятия. В условиях инфляции отсрочка платежа приведет к тому, что предприятие реально получит лишь часть стоимости реализованной продукции.

Активизация маркетинговой деятельности на ИП Верховцева Н.В.  послужит увеличению объемов продаж и, соответственно, уменьшению залежей готовой продукции на складах.

У предприятия есть постоянные покупатели, отношения с которыми основаны на длительных связях. Постоянные клиенты могут оплачивать товар в кредит.

Уменьшение дебиторской задолженности на ИП Верховцева Н.В.  включает в себя мероприятия по улучшению ликвидности и платежеспособности. То есть с целью своевременного получения оплаты за поставленную продукцию и предотвращения неплатежей, необходимо использование предоставления скидок с договорной цены при досрочной оплате, активизация деятельности маркетинговой службы предприятия.

Уменьшение дебиторской задолженности предприятия влечет за собой увеличение денежных средств, в свою очередь способствует уменьшению кредитной задолженности предприятия.

Прогнозируемая скидка дебиторской задолженности при условии выполнения предложенных мероприятий, то есть предоставление скидок покупателям, активизации деятельности маркетинговой службы предприятия, составит примерно 17,64%, что приведет к увеличению объемов продаж продукции, повлияет на уменьшение залежей готовой продукции на складе.

Итак, денежные средства предприятия значительно возрастут, несколько уменьшится уровень текущих обязательств, уровень оборотных средств примерно будет на той же степени. То есть прогнозируемое увеличение общего коэффициента ликвидности будет небольшим, примерно 1,4%, но удовлетворительным для выполнения нормативной условия. 
Коэффициент абсолютной ликвидности возрастет значительно больше - примерно в 2 раза в связи со значительным увеличением денежных средств предприятия как в национальной, так и в иностранной валюте.

В таблице 20 приведены прогнозируемые значения показателей ликвидности предприятия.
Таблица 20
Прогнозированные показатели ликвидности ИП Верховцева Н.В.
	Показатели
	Нормативное значение
	2016 год
	2017 год

	Коэффициент абсолютной ликвидности
	0,2
	0,18
	0,36

	Коэффициент критической ликвидности
	1
	0,78
	1,34

	Коэффициент текущей ликвидности
	1
	0,95
	1,25


Таблица 20 показывает, что после внедрения мероприятий на ИП Верховцева Н.В., состоится некоторое перераспределение удельного веса наиболее ликвидных активов (денежных средств) в сторону увеличения активов, которые быстро реализуются (дебиторская задолженность, товары, готовая продукция) в сторону уменьшения в структуре оборотных активов предприятия.

Если рассматривать прогнозируемые показатели финансовой устойчивости предприятия, в условиях реализации предложенных мер, то здесь наблюдается также положительная тенденция к улучшению финансового состояния предприятия.

Таким образом, уменьшится коэффициент маневренности рабочего капитала за счет уменьшения доли запасов, то есть материальных, производственных активов в собственных оборотных средствах; которые ограничивает свободу маневра собственными средствами. Также будет повышен коэффициент финансовой независимости предприятия, характеризующий способность предприятия выполнять свои обязательства за счет собственных средств.
Размер и динамика прибыли является важнейшим показателем, определяющим финансовое положение ИП Верховцева Н.В. 

Производство и разработка новых видов продукции, которая заинтересует потребителей позволит стабилизировать и улучшить финансовое состояние предприятия.

При подсчете резервов роста прибыли за счет возможного роста объема реализации используются результаты анализа выпуска и реализации продукции.

Сумма резерва роста прибыли за счет увеличения объема реализации продукции рассчитывается по формуле:
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Если прибыль рассчитана на рубль товарной продукции, то сумма резерва ее роста за счет увеличения объема реализации определяется по формуле:
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Расчет возможного объема продаж, установлено по результатам маркетинговых исследований соответствующими органами предприятия с учетом существующего темпа прироста и возможностей предприятия позволил спрогнозировать увеличение дохода от реализации продукции ИП Верховцева Н.В.  на 15% в следующем году.

Рассчитаем резерв увеличения прибыли за счет увеличения объема реализации продукции ИП Верховцева Н.В.:
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Таким образом, увеличив объем реализации продукции на 15% предприятие ИП Верховцева Н.В., увеличит свою прибыль на 1861 тыс.руб.
Важное направление поиска резервов роста прибыли - снижение затрат на производство и реализацию продукции, например, сырья, материалов, топлива, энергии, амортизации основных фондов и других расходов.

Расходы ИП Верховцева Н.В. на осуществление своей деятельности в целом и по статьям за отчетный и прогнозируемый периоды, представлены в таблице 21.
Таблица 21
Структура затрат ИП Верховцева Н.В.
	Показатель
	2016 год
	2015 год
	Абсолютное отклонение
	Относительное отклонение, %

	Материальные затраты
	69170
	61945
	-7225
	89

	Затраты на оплату труда
	45729
	44960
	-769
	98

	Отчисления на социальные нужды
	17600
	17292
	-308
	98

	Амортизация
	3074
	2306
	-768
	75

	Иные операционные затраты
	2767
	2459
	-308
	88

	Итого
	138339
	128963
	-9376
	93


Для того, чтобы расходы по статьям привести в сопоставимое значение, перечислим их на 1 рубль реализованной продукции, используя формулу:
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Полученные данные сведем в таблицу 22.

Таблица 22
Затраты на рубль товарной продукции ИП Верховцева Н.В.
	Показатель
	2016 год
	2017 год
	Абсолютное отклонение
	Относительное отклонение %

	Материальные затраты
	0,45
	0,44
	-0,01
	97

	Затраты на оплату труда
	0,298
	0,319
	+0,021
	107

	Затраты на социальные отчисления
	0,115
	0,123
	+,008
	106

	Амортизация
	0,02
	0,016
	-0,004
	80

	Иные операционные затраты
	0,018
	0,017
	-,001
	94

	Итого
	0,9
	0,915
	+,015
	101


Как показывают данные таблицы, существуют резервы снижения себестоимости продукции за счет уменьшения материальных затрат, амортизационных отчислений и прочих операционных расходов. Все перечисленные показатели затрат на 1 рубль товарной продукции уменьшаться по сравнению с отчетным периодом, и будут характеризовать положительные отклонения от достигнутых ранее результатов.

Возможно снижение затрат на рубль товарной продукции равное:
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Затраты на рубль товарной продукции в отчетном году составляли 0,9 руб., снижение этой суммы на 0,015 руб. позволит увеличить сумму прибыли.

Рассчитаем резерв увеличения суммы прибыли:
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А это в свою очередь повысит рентабельность продаж.

Возможная рентабельность продаж при снижении на 0,015 руб. затрат на 1 рубль реализованной продукции составит:
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Существенным резервом роста прибыли является улучшение качественного состава товарной продукции.

Соблюдение технологической дисциплины, контроль за работой оборудования и своевременная его наладка, условия хранения и транспортировки сырья и готовой продукции являются важнейшими факторами повышения качества продукции на ИП Верховцева Н.В.
Рассмотрим резервы повышения прибыли благодаря изменениям в структуре качественного состава продукции (таблица 23).
Таблица 23
Общие резервы увеличения суммы прибыли предприятия ИП Верховцева Н.В.
	Источник финансирования
	Резерв увеличения прибыли, тыс. руб.

	Увеличения объема продаж
	1861

	Снижения себестоимости продукции
	1279

	Итого
	3140


Основными источниками повышения уровня рентабельности продукции является увеличение суммы прибыли от реализации продукции, снижение себестоимости товарной продукции.

Возможная сумма затрат на 1 рубль товарной продукции:

Расходы = 
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Умножим эту сумму затрат на возможный объем товарной продукции выраженный в ценах реализации (85271 тыс. руб.), получим значение суммы возможной себестоимости:
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Итак, вычислим резерв увеличения рентабельности продаж ИП Верховцева Н.В.  за счет названных выше факторов:
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Таким образом, при увеличении объема производства и реализации продукции на 15%, снижении на 0,015 руб. затрат на 1 рубль товарной продукции предприятие ИП Верховцева Н.В. получит дополнительную прибыль в сумме 3140 тыс. руб. и увеличит рентабельность продаж на 2,88%, что безусловно положительно отразится на финансовом состоянии компании.
ЗАКЛЮЧЕНИЕ
В ходе выполнения выпускной квалификационной работы, установлено, что правильно выбранная методика анализа финансовых результатов может стать основой для получения достоверных показателей, а значит, максимально эффективного использования финансовых ресурсов предприятия, соблюдение расчетной и кредитной дисциплины, достижение рационального соотношения собственных и привлеченных средств, финансовой устойчивости с целью эффективного функционирования предприятия.
В условиях рынка для повышения эффективности хозяйственной деятельности предприятий необходимо использовать маркетинговый подход к управлению ценовой политикой. Следовательно, использовать методы расчета цены, учитывающие факторы рыночной среды: общий спрос, потребительский выбор на основе ценности, конкуренцию.
Планирование и учет себестоимости на предприятиях ведут по элементам операционных расходов и калькуляционным статьям расходов.
Исходя из поставленных задач, содержания и объекта анализа, выявлено, что конечной целью анализа себестоимости продукции является оптимизация структуры затрат, расчет резервов снижения себестоимости и разработка мероприятий, направленных на освоение выявленных резервов.

С целью изучения основных подходов влияния себестоимости и ценовой политики на финансовые результаты был проведен анализ деятельности компании ИП Верховцева Н.В., общедоступного предприятия готовых пищевых продуктов и блюд.
Основная цель предприятия - получение прибыли, путем оказания услуг общественного питания населению города. Также целями фирмы являются: стабилизация экономического положения в городе путем создания новых рабочих мест, повышение привлекательности облика города, получение опыта работы в сфере услуг, создание положительного имиджа фирмы. 
Проведенный анализ финансовых результатов, свидетельствует о том, что в 2016 году у компании значительно уменьшился показатель общей рентабельности за исследуемый период, составив – 0,754%. 

Рентабельности продаж, позволяющая определить, сколько прибыли компания имеет с каждого рубля выручки от предоставляемых услуг, в 2016 году также характеризуется положительным значением и составляет – 0,138%.
В 2014-2016 гг. компания ИП Верховцева Н.В. использовала затратный метод ценообразования.
В 2016 году прямые материальные затраты сократились на  691,19 тыс. рублей. Главную роль  сокращение прямых материальных затрат сыграло снижение объёма выпущенной продукции - за счёт этого фактора себестоимость сократилась на 621 тыс. рублей. За счёт изменений структуры выпускаемой продукции прямые материальные затраты сократились на  161,88 тыс. рублей. И несмотря на  рост уровня затрат на изделия, повлёкший за собой  рост себестоимости на 91,69 тыс. рублей,  в целом прямые материальные затраты сократились в 2016 году на 691,19 тыс. рублей.
С целью совершенствования финансовых результатов ИП Верховцева Н.В., необходимо разработать финансовую стратегию. 
Первая предложенная мера в финансовой стратегии для предприятия ИП Верховцева Н.В. - предоставление скидок покупателям. Условия расчетов можно выбрать таким образом, чтобы сделать раннюю оплату более привлекательной для покупателей, так как условия платежей за отгруженную продукцию - это один из факторов, влияющих на объем продаж.

Предоставление скидок имеет большое значение, как для покупателей так и для предприятия. Прежде всего, это чисто психологический фактор, направленный на привлечение новых клиентов и увеличение объема реализованной продукции. Кроме того, покупатель прямую выгоду от снижения затрат на покупку товаров, а предприятие получает косвенную выгоду в связи с ускорением оборачиваемости средств, вложенную в дебиторскую задолженность. Также скидки уменьшают налогооблагаемую базу предприятия. В условиях инфляции отсрочка платежа приведет к тому, что предприятие реально получит лишь часть стоимости реализованной продукции.

Активизация маркетинговой деятельности на ИП Верховцева Н.В.  послужит увеличению объемов продаж и, соответственно, уменьшению залежей готовой продукции на складах.

У предприятия есть постоянные покупатели, отношения с которыми основаны на длительных связях. Постоянные клиенты могут оплачивать товар в кредит.

Уменьшение дебиторской задолженности на ИП Верховцева Н.В.  включает в себя мероприятия по улучшению ликвидности и платежеспособности. То есть с целью своевременного получения оплаты за поставленную продукцию и предотвращения неплатежей, необходимо использование предоставления скидок с договорной цены при досрочной оплате, активизация деятельности маркетинговой службы предприятия.

Уменьшение дебиторской задолженности предприятия влечет за собой увеличение денежных средств, в свою очередь способствует уменьшению кредитной задолженности предприятия.

Прогнозируемая скидка дебиторской задолженности при условии выполнения предложенных мероприятий, то есть предоставление скидок покупателям, активизации деятельности маркетинговой службы предприятия, составит примерно 17,64%, что приведет к увеличению объемов продаж продукции, повлияет на уменьшение залежей готовой продукции на складе.

Итак, денежные средства предприятия значительно возрастут, несколько уменьшится уровень текущих обязательств, уровень оборотных средств примерно будет на той же степени. То есть прогнозируемое увеличение общего коэффициента ликвидности будет небольшим, примерно 1,4%, но удовлетворительным для выполнения нормативной условия. 
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